Sqgarim: Kjo rezyme pérmban vetém fagen e paré té temés sé diplomés Master sé kandidates Bsc. Njomza Mehemti dhe Abstraktin e kétij punimi

UNIVERSITETI I PRISHTINES “HASAN PRISHTINA”
FAKULTETI | BUJQESISE DHE VETERINARISE
DEPARTAMENTI: AGROEKONOMI
PROGRAMI: EKONOMIA E BUJQESISE DHE USHQIMIT

PUNIMI | DIPLOMES MASTER

Tema me titull;

Analiza e preferencave té konsumatoréve pér djathin né rajonin e Vushtrrisé

Udhéheqési shkencor: Kandidatja:
Prof. Ass. Dr. Njazi Bytyqi Bsc. Njomza Mehmeti

Prishtinég, Janar, 2022



Sqgarim: Kjo rezyme pérmban vetém fagen e paré té temés sé diplomés Master sé kandidates Bsc. Njomza Mehemti dhe Abstraktin e kétij punimi

Abstrakti

Preferenca e konsumatorit pérkufizohet si njé grup supozimesh qé fokusohen né zgjedhjet e
konsumatoréve gé rezultojné né alternativa té ndryshme si lumturia, kénagésia ose dobia. Pér
shkak se preferenca e konsumatorit pércakton se cilat produkte do té blejné njerézit brenda buxhetit
té tyre, na Ié té kuptojmé gé ka réndési shumé té madhe né treg si né vendet e zhvilluara ashtu edhe
né vendin toné. Duke marré parasysh gé djathi &shté njé ndér produktet mé té pélqyera dhe mé té
konsumuara né vendin toné, prandaj edhe objektivi i kétij studimi ishte té analizohej preferenca e
konsumatoréve rreth kétij produkti.

Hulumtimi u zhvillua né komunén e Vushtrrisé, pérkatésisht né vendet e furnizimit si
supermarkete, dygane dhe tregje. Mostra e pérzgjedhjes sé pjesémarrésve ishte e rastésishme, ku
pérmes intervistés me ané té pyetésoréve u grumbulluan té dhénat e kétij punimi. Madhésia e
mostrés pérbéhej prej 100 intervistave me konsumatoré té djathit. Kéto té dhéna mé pastaj jané

regjistruar dhe pérpunuar dhe analizuar pérmes programeve Excel dhe SPSS.

Rezultatet e studimit tregojné se tek konsumatorét e intervistuar, shija dhe cilésia e djathit ndikojné
mé sé shumti né pérzgjedhjen e djathit, ndérsa ¢mimi ishte mesatarisht i réndésishém né
preferencén dhe pérzgjedhjen e djathit. Shumica e konsumatoréve besonin mé shumé né djathin
vendor sesa né até té importuar e kjo si arsye e cilésisé dhe sigurisé sé djathit. Pér nga shkalla e
réndésisé faktori mé i réndésishém doli té ishte data e skadimit pér pothuajse té gjithé
konsumatorét, ndérsa faktorét mé pak té réndésishém ishin ambalazhi, reklama dhe reputacioni i

markeés.

Lloji 1 djathit mé 1 parapélqyer doli té jeté “djathi mesatarisht i fort€” si dhe djathi 1 llojit “t€ buté”
me njé diferencé shumé té vogél sesa ai paraprak. “Djathi i bardhé” dhe “Djathi Feta” ishin llojet

mé té preferuara té konsumatoréve Vushtrrias.
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